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Abstract

The paper presents the results of the study carried out with the aim to examine the opinions of Jelgava inhabitants and
editors of local mass media on various aspects concerning local mass media, their functions and functionality. Firstly, the authors
look at the formation of mass communication process and the role of mass media from the sociological point of view (in particular,
in terms of conflict and functionalism), then they give a brief description of local mass media. The research methodology is given
and the main results are presented. Six of Jelgava's local mass media editors were interviewed and 152 inhabitants of Jelgava were
involved in a quantitative survey.

The results showed that the local mass media in Jelgava are successfully fulfilling their most important function —
informing about occurrences and current events in the local area. People look for the information on occurrences having direct
impact on their lives thus readers are most interested in articles with an orientation on issues such as resolution of topical problems or
political events. Readers as well as editors share an opinion that local mass media inform about local actualities; however, there are
lack of objective and analytic analysis of actual problems. Most popular for information purposes are local internet media zz.lv and
jelgavnieki.lv, and newspapers ,,Jelgavas Vestnesis”, and ,,Zemgales Zinas”. The research hypothesis that inhabitants of Jelgava
believe that the local mass media create a sense of belongingness to Jelgava and the use of local media is prevalent in obtaining
information about events in Jelgava, is supported by the study. Both the respondents and editors of local mass media were positive
about the idea that well informed person feels pertaining to locality.
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levads

Maisdienas var apgalvot, ka informacija noteikta veida vada pasauli, kura ta kliist par svarigako resursu. Masu
mediji uzskatami par ietekmigako komunikacijas Iidzekli, it Tpasi musdienas, kad arvien aktualaka klust globalizacija un
ar moderno mediju starpniecibu iespgjams no jebkuras pasaules vietas nosiitit un uzzinat nepiecieS$amo informaciju.
Tradicionalo plassazinas lidzeklu — drukato izdevumu — vietu arvien vairak iepem tadi mediji ka televizija, radio,
internets, ar kuru starpniecibu iesp&jams sasniegt plasaku auditoriju saka laika. Interneta atSkiriba no citiem medijiem
nav ierobezota komunikacijas forma, zinojumu iespgjams nodot teksta, att€lu, video vai audio veida.

Globalizacijas laikmeta masu mediju petnieciba japievers uzmaniba lokalajiem plassazinas Iidzekliem, jo tiesi
tie attiecigas teritorijas iedzivotajiem sniedz aktualu informaciju par jaunumiem, kas skar vinu dzivi. Lokalo masu
mediju auditorija ir ieverojami mazaka neka globalajiem vai nacionalajiem plassazinas [idzekliem, bet tas nemazina to
sniegtds informacijas nozimigumu, jo tiem ir citi uzdevumi: atspogulot konkrétas teritorijas aktualitates vai ari
nacionalas zinas attiecigas vides skérsgriezuma, informé&jot iedzivotajus, ka tiks ietekméta vinu dzive.

Latvijas lokalajiem medijiem vienmer bijusi liela loma iedzivotaju informeSana, jo gandriz katra apdzivota
vieta tiek izdots kads vietgjais plassazinas [idzeklis, lielakajas Latvijas pilsetas pat vairaki. Mediju daudzveidiba lokalaja
vide vertgjama pozitivi, jo iedzivotaji tiek nodrosSinati ar daudzpusigu informacijas atspogulojumu, tadgjadi mazinot
iespgjas manipulét ar auditoriju.

Jelgava paslaik darbojas tris izdevgji, kas jelgavniekus nodrosina ar deviniem masu medijiem: piecam
interneta vietn€m, trim avizém un vienu ikméneSa zurnalu, turklat tfis no mingtajiem paredzeti krievvalodigai
auditorijai. ArT Jelgava noverojama tendence, ka aizvien izplatitaki klist interneta mediji, par to liecina lokalo
plassazinas Iidzeklu Ipatsvars interneta.

Petijuma meérkis ir noskaidrot Jelgavas iedzivotaju un lokalo masu mediju redaktoru viedoklus par Jelgavas
lokalajiem plassazinas lidzekliem, to funkcijam un lietojumu. Par petijuma objektu izraudziti Jelgavas iedzivotaji un
lokalo masu mediju redaktori, savukart par petfjuma prickSmetu izvelets Jelgavas iedzivotaju un mediju redaktoru
viedoklis par lokalajiem plassazinas Iidzekliem. P&tijuma izvirZita hipoteze: Jelgavas iedzivotaji uzskata, ka lokalie
masu mediji veido piederibas izjutu Jelgavai un mediji galvenokart tiek izmantoti, lai iegltu informaciju par
aktualitatem Jelgava.

Petijuma teoretiskais pamatojums

Masu mediji sociologija tiek skatiti komunikacijas veidu aspektos, pieméram, druka, radio un televizija.
PlaSsazinas Iidzeklus definé ka liela méroga organizacijas, kas izmanto vienu vai vairdkas no §im tehnologijam, lai
sazinatos ar lielu skaitu cilvéku (masu komunikacija). Pateicoties inovaciju elektronikas un kimisko vielu riipniecibas
attistibai, laika posms no 1860. Iidz 1930.gadam uzskatams par masu mediju veidosanas laiku. Tad tika izgudroti un
ieviesti tadi izstradajumi ka fotografija, kustiga fotografija (kino), telegrafs, bezvadu telegrafs, fonografs, telefons, radio
un televizija, ko izmanto vél aizvien. Sis jaunas tehnologijas bija daja no plasajam parmainam masu kultdira, kuru
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rezultatd intensiva kapitalizacija notika briva laika pavadiSanas industrija, kas koncentrgjas uz masu auditoriju
(Marshall,1998).

Plassazinas Iidzekli nodrosina sabiedribas komunikaciju — informacijas parraidisanu starp individiem vai vinu
grupam ar runas vai masu komunikacijas lidzeklu starpniecibu. M.Makluans uzskata, ka mediji vairak ietekme
sabiedribu ar komunikacijas veidu, nevis saturu. Zinatnieks uzskata, ka medijs ir zina, pieméram, televizija ietekmé
cilvéku uzvedibu un attieksmi tiesi tapec, ka tik loti atSkiras no avizém un gramatam. Atsaucoties uz M.Makluana
viedokli, ka virtualie mediji veido globalu ciemu, cilveki no visas pasaules atklati var uzzinat par galvenajiem
notikumiem un kopigi tajos piedalities. Pieméram, terorists Osama Bin Ladens ar mediju palidzibu kluvis pazistamaks
visa pasaulé neka saviem kaiminiem (Gidens, 2006).

M.Makluans uzskata, ka plassazinas lidzeklu tehnologiskais progress tik biitiski ietekmé visus komunikativas
kedes posmus, ka faktiski nosaka sabiedribas attistibas progresu. Daudzas vina nostadnes var apstridét, bet nav
iesp&jams noliegt, ka Giitenberga iespiedmasina tapat ka elektroniskie un digitalie mediji liela méra ietekme sabiedribas
attistibas procesus (Veinberga, 2006).

Mediju teorétikis D.Makveils formulgjis svarigakas plassazinas lidzeklu socialas funkcijas.

1. Informésana. Mediji nodroSina sabiedribu ar informacijas plismu par apkartgjo pasauli, pieméram,
radio zinam par satiksmes sastrégumiem, laika un ekonomikas zinam un stastiem par lietam, kas
ietekmé€ katru no mums personigi.

2. Korelacija. Plassazinas Iidzekli izskaidro un palidz saprast to sniegtas informacijas nozimigumu,
veicina sabiedriba piepemtu socialo normu atziSanu, sekmé vienpratibas veidoSanos, nosaka
prioritates sabiedriba, tiem ir svariga loma socializacija procesa.

3. llgtspéja jeb parmantojamibas nodrosindasana. Masu sazinas Iidzeklu funkcija ir paust domingjoSo
kulttiru un veicinat jaunu kultiiras paraugu izplatibu, veicinat sabiedribas socialo atfistibu un virzit
sabiedribas kopgjas vertibas.

4. lzklaide. Mediji nodrosina relaksaciju, izklaidi un mazina socialo spriedzi.

5. Mobilizacija. PlaSsazinas lidzekli iesaistas kampanas, Tstenojot socialos meérkus politika, kara
gadijuma, ekonomiskaja atfistiba, darba un dazreiz religiskos jautajumos, kampanu veida mobilizgjot
sabiedribu (Gidenss, 2006).

Funkcionalisma kritiki apgalvo, ka funkcijas auditorija tick skatita ka pasiva informacijas saneémeja, nevis
aktiva mediju sniegto zinu interpretétaja (Gidenss, 2006). Var teikt, ka mediji piedalas socialas kartibas nodroSinasana,
jo pasi darbojas jau atzito kulttiras robezu ietvaros, ,,mediji parstav sabiedriba atzitos viedoklus un vértibas un noraida
atSkirigas jeb deviantas vertibas un viedoklus ka sabiedribai nepienemamus” (Shoemaker, Reese, 1998:225).

Lokalajiem medijiem pieder avizes, radio, televizija, interneta portali, kuru primara funkcija ir izplafit zinas
apdzivota vieta, kura tie atrodas (Local media. Sk. int. 13.03.2010.). Vietgjie laikraksti liela mera kluvusi par 1pasu
socialo institliciju, kas iedzivotaju vieta vai kopa ar viniem risina sadzives, socialas, emocionalas un personiskas
problémas. Lokalo laikrakstu redakcijas, informgjot lasitaju auditorijas, veido tieSo komunikaciju — aicina zinot par
jaunumiem, nekartibam, pari darfjumiem, stidzgties par ierédnu negodigumu, ka ar liigt padomu dzivei svarigas jeb
krizes situacijas (Zelce, 2006. Sk. int. 11.03.2010.).

Viens no lokalo plassazinas Iidzeklu uzdevumiem ir veicinat piederibas izjutu konkrétai vietai — pilsétai,
novadam, regionam —, atspogulojot iedzivotajiem aktualu informaciju. Kompanijas ,,TNS Latvia” mediju un patérina
pétijumi liecina, ka 2010.gada vismaz vienu regionalo preses izdevumu nedélas laika lasijusi vai caurskatijusi vidgji
44% Latvijas iedzivotaju 15-74 gadu vecuma (80% Latvijas iedzivotaju, sk. int. 11.03.2010.). Tas liecina, ka vietgjie
iedzivotaji interes€jas par aktualitattm dzivesvieta un to atspogulojumu lokalajos masu medijos. AtSkiriba starp
uzvedibu un jutam ir svariga, p&tot piederibu lokalajai videi, — ir iesp&jama spéciga saikne ar lokalo vidi bez piekerSanas
tai vai iesaistiSanas vietgja socialaja tikla. Dazadi dzives stila faktori (atSkirigu socialu grupu dazadie piekerSanas
iemesli vietai un intereses, kas varié no redzami materialam Iidz kulturalam un estétiskam, u.c.) ir svarigi un véra
nemami, petot lokalos masu medijus (Aldrigde, 2007).

Jelgava paslaik tiek izdoti devipi masu mediji, no kuriem sesi ir latvieSsu valoda, bet tris paredzeti
krievvalodigajai auditorijai. Sos medijus izdod tris izdev&ji, par lielako uzskatima SIA ,,Dienas mediji”, kam pieder
regionalie laikraksti ,,Zemgales Zinas” un ,,Hoast ['a3era”, ka ar interneta vietnes Www.zz.lv un www.novaja.lv. SIA
,,Corp Media” ir TpaSniece Latvija vienigajam regionalajam ménesa zurnalam ,,Jelgavnieki.lv”’, ka arf interneta vietném
www.jelgavnieki.lv un www.rus.jelgavnieki.lv. Jelgavas pasvaldibas agentiira ,,Zemgales INFO” izdod nedélas avizi
»Jelgavas Veéstnesis”, ko pilsétas iedzivotdji sanem bez maksas, un interneta mediju www.jelgavasvestnesis.lv. Katram
no Jelgavas lokalajiem medijiem izveidojusies sava reputacija un lasttaju loks, tadgjadi pilsétas iedzivotajiem ir izveles
briviba informacijas ieguve.

,Jelgavniekilv” piedava zinas ne tikai par notikumiem Jelgava, bet arT par svarigako Latvija. Dzilaku un
personiskaku skatu uz notickoSo piedava komentari. Sadala ,Izklaide” atrodama informacija par briva laika
pavadiSanas iespgjam Jelgava un rajona, savukart sadala ,,Sludingjumi” var ievietot sludindgjumus un atrast sev
vajadzigo. Portala apmekletajiem ir iespgja komentet taja ievietotos rakstus un diskutét foruma par dazadam teémam.
(Jelgavnieki.lv. Sk. int. 11.04.2010.) Kops 2009.gada decembra krievvalodigie jelgavnieki var apmeklét portala
www.rus.jelgavnieki.lv versiju, kura pieejama informacija atkiras no latvieSu portala ievietotas un piemérota Jelgavas
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krievvalodigo interesem. Reizi ménest iznak zumals ,,Jelgavnieki.lv”, kura pilsetas iedzivotaji tiek informeti par ménesa
aktualitattm un svarigakajiem jautajumiem. ,Jelgavniekilv”’ piedava apkopojumus, analizi, izv@rstas intervijas,
aprakstus un petfjumus (Rozenvalds, 2010:3).

No 2007.gada 24.maija Jelgava ik ceturtdienu iznak bezmaksas ned€las laikraksts ,Jelgavas Vestnesis”. Tas
tiek piegadats Jelgavas pilséta registrétajas pastkastites, un to izdod pagvaldibas agentiira ,,Zemgales INFO”. Saja
laikraksta lasami paSvaldibas oficialie pazinojumi. Viens no redakcijas darbinieku galvenajiem uzdevumiem ir informét
par aktualo, sekot Iidzi dazadam ikdienas nebliSanam un stastit par iedzivotaju tiestbam sanemt kvalitativus
pakalpojumus. Laikraksta koncepcija paredz aizstavet pilsoniskas vertibas un informét par galvenajam norisem pilsétas
dzive no Jelgavas iedzivotaja skatu punkta. Biitisks laikraksta uzdevums ir nodroSinat saikni starp iedzivotajiem un
pasvaldibu, lai nepastarpinati informétu par svarigako pilséta (Langenfelde, 2007).

»Zemgales Zinas” ir moderns politiski un ekonomiski neatkarigs Jelgavas pils€tas un rajona laikraksts, kas
dibinats 1994.gada. AS ,.Diena” ta izdoSanu parpéma 1997.gada. ,,Zemgales Zinu” galvenais uzdevums ir sagatavot
informaciju, kas vistieSakaja veida skar laikraksta lasitaju un ko vins var sanemt tikai sava viet€ja avize. ,,Zemgales
Zinu” merkauditorija ir sociali aktivi laudis vecuma no 25 Iidz 50 gadiem, tacu kopuma tiek piedavata informativa,
izglitojosa un praktiska informacija lasitajiem no 8 lidz 80 gadu vecumam (Zemgales Zinas. Sk. int. 11.04.2010.).
,,HoBas ['azera ” ir neatkarigs informacijas avots un vietgjo faktu sniedzgjs Jelgava un rajona krievu valoda, tas iznak
tris reizes nedéla (otrdienas, ceturtdienas un sestdienas) 2000 eksemplaru tiraza. Portals www.novaja.lv piedava aktualu
lokalo informacija krievu valoda Jelgavas pilsétas un rajona iedzivotajiem (Novaja.lv, 2010. Sk. int. 23.04.2010.).

Katram Jelgavas vietjam plassazinas lidzekliem izveidojusies sava reputacija un lasitaju loks, tadel
iedzivotajiem ir izvéles briviba informacijas ieguve. Peffjuma analizets Jelgavas masu mediju redaktoru skatfjums uz
katra plassazinas lidzekla nozimi un uzdevumiem pilsetd un tas salidzinats ar jelgavnieku viedokli par lokalajiem
medijiem un to nozimi.

Pétijuma metodologija

Peffjuma izmantota gan kvalitativa, gan kvantitativa petnieciska pieeja. Petijuma meérkis ir noskaidrot Jelgavas
iedzivotaju un vietgjo plassazinas lidzeklu redaktoru viedoklus par lokalajiem masu medijiem, to funkcijam un
lietojumu. Lai $o merki sasniegtu, veikta gan lokalo masu mediju redaktoru, gan Jelgavas iedzivotaju aptauja.

Sesu Jelgavas lokalo masu mediju redaktoru intervijas tika veiktas, lai ieghitu dzilaku prieksstatu par Siem
medijiem, noskaidrotu redaktoru skatfjumu par katra konkretd medija nozimi un uzdevumiem pilséta, izprastu Jelgavas
lokalo mediju mérkus, uzdevumus un auditoriju to veidotaju skatfjuma. Aptauja izmantotas strukturtas intervijas, kas
sastaveja no 13 jautajumiem. Intervijas veiktas klatieng, tickoties ar respondentiem vinu darba vietas — redakcijas. Visi
aptaujatie ar interesi iesaisffjas pétfjuma un labprat atbild§ja uz jautagjumiem. Pamatojoties uz Siem rezultatiem,
izstradata anketa kvantitativajam petfjumam, lai iegiitu Jelgavas iedzivotaju viedokli un vert€jumu par vietgjiem
plassazinas Iidzekliem.

Jelgavas iedzivotaju aptaujai anketa tika izstradata, pamatojoties uz masu mediju sociologisko raksturojumu un
lokalo mediju redaktoru sniegto informaciju. Petijuma procesa arl tika salidzinata devinu Jelgavas lokalo mediju
darbiba dazados aspektos. Ka racionalakais jautajumu veids plasi tika izmantoti matricas tipa jautajumi, kuros
vienlaicigi iespgjams sanemt vairakas atbildes uz petfjuma aktualiem jautagjumiem. Sastadot jautajumus, uzmaniba tika
versta uz mediju noveérteSanu un to veiktajam funkcijam dazados aspektos Jelgavas sabiedriba. Pamatojoties uz
picaugoso globalizaciju pasaules mediju telpa un interneta ietekmi, kas liela mera iespaido lokalos medijus, tika
noskaidrots respondentu viedoklis par preses aizstaSanu ar interneta medijiem. Anketa tika ieklauti jautajumi par vienu
no lokalo mediju svarigakajiem uzdevumiem — veicinat piederibas izjiitu lokalajai videi. Viens no aptaujas
uzdevumiem bija noskaidrot, vai Jelgavas iedzivotaji zina, kam pieder lokalie mediji, jo tieSi Tpasnieks nosaka
plassazinas lidzekla saturu. Kvantitativa pétijuma generalkopa bija visi Jelgavas iedzivotdji darbaspgjas vecuma, bet ka
izlases veids izmantota mérktieciga izlase. Péffjuma aptaujati 152 respondenti, no viniem 68 bija viriesi, bet 84 —
sievietes. Respondenti, kas lieto Jelgavas lokalos masu medijus, uz intervijas jautajumiem atbildgja atsaucigi un pauda
ieinteres€tibu par petfjuma gaitu, bet respondenti, kuri $os medijus neizmanto, petfjuma iesaistijas negribigi.

Dati tika apkopoti ar datorprogrammas MS Excel palidzibu.

Petijuma rezultati

Analizgjot petijuma rezultatus, tiks salidzinati lokalo mediju redaktoru un Jelgavas iedzivotaju viedokli. Ta ka
petijuma teorétiskaja dala apskatits, kadiem merkiem masu mediji tiek lietoti, respondentiem tika uzdots $ads jautajums.
1.attela paraditas Jelgavas iedzivotaju viedokli, kadam mérkim tiek izmantoti Jelgavas lokalie mediji.

189


http://www.novaja.lv/

Uzzinatu sev nepiecieSamo informaciju/ To find out

L necessary information
Uzzinatu par aktualitatém Jelgava/ To learn about 108: 31%

current events

Lai ievietotu sludinajumus/ To put an advertisement

Lai aizpilditu brivo laiku/ To spend leisure time

Izteiktu viedokli komentgjot rakstus/ To comment
articles

IZlasTju sludindjumus un reklamas/ To read adverts

Izklaidétos/ To have a good time
Izjustu piederibu Jelgavai/ To feel sense of belonging to
Jelgava

Cits/ Other

0 20 40 60 80 100 120

L.att. Jelgavas lokalo masu mediju lietoSanas mérkis (N = 152, absolitos skaitlos un procentos)/
Figure 1. Purposes of usage of Jelgava local mass media (N = 152, numbers and per cent)

Respondentiem, atbildot uz So jautajumu, tika piedavata iespgja izvéleties vairakus atbilzu variantus, tadel
kopgjais atbilzu skaits 1.attela ir 352. Ka visbiezakais merkis Jelgavas lokalo masu mediju izmantosana tika atZimets
variants uzzinat par aktualitatem pilsétd — to atzim&jusi 108 respondenti. 78 aptaujatie atbildgja, ka licto lokalos
medijus, lai Uzzindatu sev nepieciesamo informaciju, ka nakamais visbiezak atzimétais mérkis bija izlasit sludinajumus
un reklamas, kas atziméts 48 reizes. 42 respondenti noradijusi, ka viet€jos plassazinas lidzeklus izmanto, lai aizpilditu
brivo laiku. Savukart no tiem, kas izraudzijas atbildi cits, 10 respondenti mingjusi, ka Sos medijus izmanto, lai uzzinatu
par kulttiras aktualitatém, pasvaldibas lemumiem vai apskatitu fotoatt€lus.

Saja jautajuma iedzivotaju un redaktoru viedokli liela méra sakrita — iedzivotdji interesgjas par aktualitatem
Jelgava un mekle informaciju, kas tiesa veida ietekme vinu ikdienas dzivi, bet redaktori uz §im t€mam vers galveno
uzmanibu. Medijos gan latvieSu, gan krievu valoda uzsvars tiek likts uz praktiskam zipam, ka risinat ikdienas
problémas, politiskajam aktualitatém un jaunumiem kopuma.

Viena no lokalo masu mediju galvenajam funkcijam ir veicinat piederibas izjutu lokalajai videi, tadgl
respondentiem tika jautats, vai mediji to pilda. 74% aptaujato apstiprina, ka Jelgavas mediji veido piederibas izjiitu
pilsetai, bet 26% norada pretjo. No atbildem secinams, ka Jelgavas lokalie mediji veicina piederibas izjiitas veidoSanos
vairakumam aptaujato. Ka galvenos argumentus par labu $im viedoklim respondenti anketas mingja, ka, interesgjoties
par aktualitatém, veidojas piederibas izjita. ,,Jo vairak es par ko zinu, jo vairak tas man liekas tuvs. Medijos
atspogujotas pazistamas vietas vai cilveki. Jo esi lietas kursa par to, kas notiek pilséta, jo vari piedalities sabiedriskas
domas veidosana, pieméram, veidojot savu blogu vai rakstot komentarus ” — $adi viedokli lasami anketas.

Sastopamas arT atbildes, ka, informgjot cilvekus, vini tiek iesaistiti pilsétas aktivitateés un ka informétiem
iedzivotajiem veidojas savs viedoklis par notieckoSo. Atbildes domingja apgalvojums, ka informétiba veido piederibu.
Aptaujatie, kas noradija, ka Jelgavas lokalie mediji neveicina piederibas izjutu, atbildi pamatoja, piemeram, $adi: ,, Es
piederibu izjiitu savadak. Neesmu pamanijis, ka vini to daritu. Jelgava ir Rigas priekspilseta, kur pelnosaka pilsétnieku
dala gul. Un viss, ko vini redz, ir sliktas ielas un domes mantrausiba, kas internetd ir izskanéjusi pa visu Latviju.”
Vairakas atbildés domingja apgalvojumi, ka ar zindm un informétibu nepietiek, lai veidotos piederiba pilsétai. Ari
vairakums redaktoru uzskatija, ka vietgjie plassazinas lidzekli veicina piederibas izjiitu. Abu pusu atbildés domingja
uzskats, ka informetiba par notikumiem kada teritorija veicina piederibas izjttas veidoSanos.

Jelgavas lokalo mediju vert€jums aptaujato skatfjuma redzams 2.attela.
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2.att. Jelgavas lokalo masu mediju vértéjums (N = 152, absolitos skaitlos un procentos)/
Figure 2. Assesment of Jelgava local mass media (N = 152, numbers and per cent)
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Jelgavas lokalo mediju darbibu piecu punktu sistema 42% aptaujato novert&jusi ar cetriem punktiem, 35% — ar
tris punktiem. Maksimalo vértjumu — piecus punktus — Jelgavas lokalajiem medijiem devusi tikai 7% respondentu,
savukart viszemako — vienu punktu — neviens. Aprekinot videjo Jelgavas lokalo mediju vertgjumu, tika summéti visi
vertgjumi un izdaliti ar respondentu skaitu, rezultata pefijuma aptaujatie Jelgavas iedzivotaji pilsetas mediju darbibu
vidgji novertjusi ar 3,39 punktiem.

Uz jautajumu ,,Ka kopuma vertgjat Jelgavas masu medijus un to darbibu?”’ respondenti parsvara sniedz tris
veidu athildes: vidéji, pozitivi un slikti. Domingjosais ir videjs vertejums, to pamatojot ar §adu argumentu: vietSjos
plassazinas lidzeklos nav v€rojamas manamas atSkirtbas no lielo pilseétu medijiem, tie sniedz iedzivotajiem
nepiecieSamo informaciju lokala meroga. Daudzas atbildés bija ietverts ari pozifivs vertgjums, kas visbiezak tika
pamatots ar $adiem argumentiem: atspogulota informacija ir aktuala, interesanta un daudzveidiga; kaut ko noderigu te
var atrast dazada vecuma auditorija; informacija tiek sniegta operativi; krievvalodigie respondenti pozifivi Verte tris
krievvalodigo mediju darbibu. Savukart aptaujatie, kas mediju darbibu vérte vairak ka sliktu, noradija, ka tajos
atspogulota informacija ir garlaiciga un vienveidiga; tritkst neatkariga un objekfiva viedokla izklasta; parak daudz
negaftivas informacijas; katrs no tiem parstav politiskas intereses un nodarbojas ar lob&Sanu; trikst profesionalu un
analizét sp&jigu zurnalistu.

Vertgjot Jelgavas lokalo mediju darbibu, gan iedzivotaju, gan So mediju redaktoru viedokli lielakoties sakrita —
mediji sniedz iedzivotajiem nepiecieSamo informaciju par pilséta notiekoso, bet tajos trikst objektivitates un analitisku
problému izklasta. Gan redaktori, gan iedzivotaji arT pozifivi vert€ja mediju skaita pietickamibu — sesi mediji latviesu
valoda un tris krievu valoda esot pietiekams skaits, lai nodroSinatu iedzivotajus ar daudzveidigu informaciju par
aktualitatem Jelgava.

Secinajumi

Masu komunikacija ir sarezgits process, kas nemitigi mainas lidz ar tehnologiju atfistibu, tomér nemainigi
paliek tas pamatelementi, tostarp pamatuzdevums — informét péc iespgjas lielaku auditoriju.

Masu mediju lietojums ir briva sabiedribas izvéle, tadel tiem jaspgj maksimali apmierinat sabiedribas
vajadzibas un mainities tai lidzi.

Masu komunikacija veido individa piederibu konkretai videi, un individs jiitas piederigs tik plasai videi, cik
plass ir vina informacijas lauks.

Internets ir visvairak izmantotais masu medijs Jelgavas iedzivotaju skatfjuma. Tas tiek lietots, lai iegttu
operativu un daudzveidigu informaciju, bet preses izdevumos atspogulota informacija iedzivotajiem sniedz kvalitativu
un analitisku aktualitasu atspogulojumu.

Jelgavas lokalie masu mediji pilda svarigako masu mediju funkciju — nodrosinat iedzivotajus ar nepiecieSamo
informaciju par sociali nozimigam aktualitateém. Cilveki tajos mekle informaciju, kas tiesi ietekme vinu ikdienas dzivi,
tadel medijos gan latviesu, gan krievu valoda uzsvars tiek likts uz praktiskam zinam, ka risinat ikdienas problémas,
politiskajam aktualitatém un dazadiem citiem jaunumiem.

Jelgavas lokalie mediji, informgjot iedzivotajus par aktualitatém pilseta, veicina piederibas izjiitas veidosanos
attiecigajai teritorijai — $adu viedokli izteica gan Jelgavas iedzivotaji, gan lokalo masu mediju redaktori, noradot, ka
informéts cilveks jiitas piederigs lokalajai vietai.

Sev nozimigu informaciju Jelgavas iedzivotaji visvairak meklé viet§jos interneta portalos www.zz.Ilv un
www.jelgavnieki.lv, ka arT laikrakstos ,,Jelgavas Véstnesis” un ,,Zemgales Zinas”.

AvVize ,,Zemgales Zinas” visaugstak tiek vertéta informacijas kvalitate, objektivitate un reputacija, Zurnalistu
profesionalitate, redaktora personiba un izdev€ja uzticamiba. Respondentu atbildes Sis medijs biezi tika vertéts ka
neatkarigs, un ta nosaukums ne reizi netika mingts saistiba ar politiskam partijam vai organizacijam.

,Jelgavnieki.lv” visaugstak tiek vertéta informacijas daudzveidiba, dizains un parskatamiba, bet respondentu
atbild€s par So mediju reizém tika minéta neobjektivitate un politiska propaganda.

Laikraksta ,Jelgavas Vestnesis” visbiezak tika noverteétas ta politiskas nostddnes un informeéSana par
aktualitatém pasvaldiba. Gan redaktoru, gan iedzivotaju atbildes par $3 medija darbibu bija visstridigakas — tam tiek
parmesta neobjektivas informacijas sniegSana par pasvaldibas darbu un Jelgavas lokalo mediju tirgus grausana, jo
mediju iedZivotaji sanem bez maksas.

Vertgjot Jelgavas lokalo masu mediju darbibu kopuma, gan iedzivotaju, gan So mediju redaktoru viedokli
sakrita — mediji sniedz iedzivotajiem nepiecieSsamo informaciju par pilséta notiekoso, bet tajos trikst objektivitates un
analitisku problemu izklasta.

Gan redaktori, gan iedzivotaji arT pozitivi vert€ja mediju skaitu — seSi mediji latvieSu valoda un tris krievu
valoda esot pietickams skaits, lai nodro$inatu iedzivotajus ar daudzveidigu informaciju par aktualitatem Jelgava.

Petijuma sakuma izvirzita hipotéze ,Jelgavas iedzivotaji uzskata, ka lokalie masu mediji veido piederibas
izjtitu Jelgavai un mediji galvenokart tiek izmantoti, lai iegtitu informaciju par aktualitatem Jelgava” pétijuma rezultata
apstiprinajas.
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